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Abstract

A common problem that occurs in libraries is that some users do not know the function
of the service and the use of collection materials. This can result in users being
disinterested in using the library, unused collection materials piling up and taking up a
lot of space and this is exacerbated by the COVID-19 pandemic which has caused a
buildup of collection materials. This research uses quantitative research with descriptive
methods with research instruments in the form of questionnaires. The sample studied
was around 100 people with the Slovin formula. Data were analyzed through
Respondent Achievement Target (TCR), normality test, linearity test, correlation test,
hypothesis test, and coefficient of determination test carried out with SPSS 25.
Respondent Achievement Target (TCR), normality test, linearity test, correlation test,
hypothesis test , and the coefficient of determination test carried out with SPSS 25 from
the research that has been carried out produces several conclusions that Effectiveness
as variable x has an average TCR value of 76.9% which is categorized as Good and
Library Promotion Facilities as variable y has an average TCR value amounting to 74.9%
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which is categorized as Fairly Good. Apart from the normality test which was not
normally distributed, other tests succeeded in showing that Library Week activities were
effective as a means of library promotion at the Andalas University Library. According
to the coefficient of determination test, the value of the effectiveness of Library Week
activities as a means of library promotion is 61.7%, which proves the effectiveness of
Library Week activities to be used as a means of library promotion. The alternative
hypothesis in this research is proven that there is an increase in the use of library
resources at the Andalas University Library with the holding of Library Week activities.

Keywords : Effectiveness; Library Week Activities; Library Promotion; College Library

Abstrak: Permasalahan yang umum terjadi pada perpustakaan adalah sebagian para pemustaka yang
belum mengetahui fungsi layanan dan penggunaan bahan koleksi. Hal ini dapat mengakibatkan
ketidaktertarikan pemustaka untuk memanfaatkan perpustakaan, bahan koleksi yang tidak terpakai
menumpuk, dan memakan banyak ruang dan ini diperparah dengan adanya pandemi COVID-19 yang
menyebabkan penumpukan bahan koleksi. Penelitian ini menggunakan jenis penelitian kuantitatif
dengan metode deskriptif dengan instrumen penelitian berupa kuesioner. Sampel yang diteliti sekitar
100 orang dengan rumus Slwin. Data dianalisis melalui Target Capaian Responden (TCR), uji
normalitas, uji lienaritas, uji korelasi, uji hipotesis, dan uji koefisien determinasi yang dilakukan dengan
SPSS 25. Target Capaian Responden (TCR), uji normalitas, uji lienaritas, uji korelasi, uji hipotesis,
dan uji koefisien determinasi yang dilakukan dengan SPSS 25 dari penelitian yang sudah dilakukan
menghasilkan beberapa kesimpulan bahwa Efektivitas sebagai variabel x memiliki nilai rata-rata TCR
sebesar 76,9% yang dikategorikan Baik dan Sarana Promosi Perpustakaan sebagai variabel y memiliki
nilai rata-rata TCR sebesar 74,9% yang dikategorikan Cukup Baik. Selain uji normalitas yang sempat
tidak berdistribusi normal, uji-uji lainnya berhasil menunjukkan bahwa kegiatan Pekan Library bersifat
efektif sebagai sarana promosi perpustakaan di UPT Perpustakaan Universitas Andalas. Menurut ujt
koefisien determinasi, besar nilai dari keefektifan kegiatan Pekan Library sebagai sarana promosi
perpustakaan sebesar 61,7% yang membuktikan adanya keefektifan kegiatan Pekan Iibrary untuk
dimanfaatkan sebagai sarana promosi perpustakaan. Terbuktinya hipotesis alternatif dalam penelitian
ini bahwa adanya peningkatan pemanfaatan sumber daya perpustakaan di UPT Perpustakaan
Universitas Andalas dengan diadakannya kegiatan Pekan Lzbrary.

Kata Kunci : Efektivitas; Kegiatan Pekan Library; Promosi Perpustakaan; Perpustakaan Perguruan
Tinggi

PENDAHULUAN

Perpustakaan dan lembaga pendidikan saling berkaitan satu sama lain. Sebagai lembaga
yang digunakan sebagai tempat mengajar dan belajar tingkat tinggi, perguruan tinggi
membutuhkan salah satu sumber yang menunjang berlangsungnya kegiatan pembelajaran
seperti perpustakaan. Perpustakaan di perguruan tinggi menyediakan berbagai sarana dan
prasarana yang menunjang pembelajaran seperti bahan koleksi yang berisikan materi

perkuliahan dan fasilitas seperti tempat yang nyaman untuk belajar.

Mengingat fungsi pendidikan pada perpustakaan, perpustakaan perguruan tinggi

digunakan sebagai tempat yang membantu perguruan tinggi dalam proses pendidikan yang
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ditempuh oleh mahasiswa seperti penyediaan bahan koleksi yang sesuai dengan materi
perkuliahan hingga fasilitas yang bagus untuk menunjang kegiatan belajar dan pengerjaan

tugas.

Permasalahan yang umum terjadi pada perpustakaan adalah sebagian para pemustaka
yang belum mengetahui fungsi layanan dan penggunaan bahan koleksi. Hal ini dapat
mengakibatkan ketidaktertarikan pemustaka untuk memanfaatkan perpustakaan, bahan
koleksi yang tidak terpakai menumpuk, dan memakan banyak ruang dan ini diperparah

dengan adanya pandemi COVID-19 yang menyebabkan penumpukan bahan koleksi.

Ini bisa diatasi dengan upaya-upaya yang dilakukan perpustakaan dalam menarik
pemustaka dan meningkatkan minat pemustaka dan pemanfaatan sumber daya pada
perpustakaan. Salah satu cara perpustakaan agar dapat melakukannya dengan melakukan
kegiatan promosi yang berfungsi untuk memasarkan produk perpustakaan seperti bahan
koleksi dan layanan. Hal ini sejalan dengan pengertian dari promosi itu menurut Kotler dan
Armstrong dalam Yudisman (2023) yang berarti aktivitas suatu perusahaan dalam
mengungkapkan berbagai keunggulan dari produk yang dipasarkan dan berupaya untuk
membuktikan keunggulan itu sendiri kepada target pemasaran dengan menggunakan produk

tersebut.

Salah satu cara perpustakaan dalam mempromosikan layanan dan meningkatkan
tingkat pemanfaatan sumber daya perpustakaan adalah dengan cara mengadakan kegiatan
yang mengikutsertakan pemustaka seperti mengadakan acara yang melibatkan pemustaka
untuk mengenal lebih dalam manfaat dari layanan, penyebaran promosi melalui media

tercetak dan digital, hingga mempromosikan lewat media sosial (Yudisman, 2023).

Salah satu contoh perpustakaan perguruan tinggi yang mengimplementasikan kegiatan
promosi perpustakaan adalah UPT Perpustakaan Universitas Andalas. Dari semua contoh
bentuk promosi perpustakaan yang dilaksanakan UPT Perpustakaan Universitas Andalas,
salah satunya adalah kegiatan promosi yang dinamakan dengan Pekan Library. Pekan Library
adalah kegiatan perpustakaan yang melibatkan para pemustaka untuk berpartisipasi langsung
dalam berbagai kegiatan seperti lomba menulis karya ilmiah, lomba konten, workshop, seminar,
hingga acara pameran buku. Kegiatan promosi ini sudah dilakukan dua kali sejak tanggal 21
Maret 2022 hingga 24 November 2023. Jadi, muncullah dua hipotesis penelitian seperti
hipotesis alternatif yang berisikan adanya peningkatan pada pemanfaatan sumber daya UPT

Perpustakaan Universitas Andalas dan hipotesis nol yang tidak adanya peningkatan pada
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pemanfaatan sumber daya UPT Perpustakaan Universitas Andalas dengan diadakannya
kegiatan Pekan Library. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah kegiatan Pekan
Library sebagai sarana promosi perpustakaan efektif untuk meningkatkan pemanfaatan

sumber daya perpustakaan dan menarik pemustaka UPT Perpustakaan Universitas Andalas.

Berdasarkan latar belakang yang telah dijabarkan di atas, maka peneliti melakukan
penelitian di UPT Perpustakaan Universitas Andalas dengan judul “Efektivitas Kegiatan
Pekan Library Sebagai Sarana Promosi Perpustakaan di UPT Perpustakaan Universitas

Andalas”.

METODE

Penelitian menggunakan jenis penelitian yang dilakukan adalah jenis penelitian
kuantitatif dengan metode deskriptif karena dipengaruhi oleh uji pengujian hipotesis dan
pengumpulan data dalam bentuk angka dan populasi subjek penelitian yang berjumlah di atas
30 orang untuk mencapai hasil yang valid. Penelitian ini juga digolongkan sebagai penelitian
evaluasi yang berkaitan dengan mengevaluasi suatu program yang terdiri dari beberapa aspek
seperti efisiensi, kepatutan, dan lain-lain (Djaali, 2004). Dari hasil rumus S/win, penelitian ini
mendapatkan sampel sekitar 100 orang mahasiswa Universitas Andalas dari populasi 39.253

pengunjung UPT Perpustakaan Universitas Andalas yang berperan sebagai responden.

Teknik pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian ini adalah kuesioner,
observasi, dan dokumentasi. Alat yang digunakan dalam penelitian ini adalah kuesioner yang
disebarkan secara langsung kepada para mahasiswa melalui tautan barcode. Kuesioner yang
dibagikan sudah melalui tahap validasi keilmuan dan juga dua jenis pengujian seperti uji
validitas Pearson dan uiji reliabilitas A/pha Cronbach. Teknik penganalisisan data yang digunakan

adalah pemeriksaan, tabulasi, analisis deskripsi, dan penarikan kesimpulan.

HASIL

1. Hasil Target Capaian Responden
Data penelitian yang diperoleh diolah dengan Target Capaian Responden (TCR) dengan

kategori berikut:
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Tabel 1. Target Capaian Responden

No. Kriteria TCR
1. 76% - 100% Baik
2. 56% - 75,99% Cukup Baik
0% - 55,99% Kurang Baik

Sumber: Kurnianingsib, et al (2017:157)

Tabel 2. TCR Variabel X

TCR
Efektivitas (Variabel X) Mean
Produksi 3,93 78,6%
Efisiensi 3,94 78,8%
Kepuasan 3,84 76,8%
Adaptasi 3,71 74.2%
Perkembangan 3,82 76,3%
Tabel 3. TCR Variabel Y
i i TCR
Sarana Promosi Perpustakaan (Variabel Mean
Y)
Tujuan Promosi 3,97 79,3%
Strategi Promosi 3,39 67,8%
Penilaian Promosi 3,87 77,5%

Pada pembahasan melalui Target Capaian Responden (TCR), yang dilakukan dengan
SPSS 25 dari penelitian yang sudah dilakukan menghasilkan kesimpulan bahwa Efektivitas
sebagai variabel x memiliki nilai rata-rata TCR sebesar 76,9% yang dikategorikan Baik dan
Sarana Promosi Perpustakaan sebagai variabel y memiliki nilai rata-rata TCR sebesar 74,9%

yang dikategorikan Cukup Baik.

2. Hasil Uji Normalitas
Uji Normalitas yang digunakan dalam penelitian ini adalah Uji Normalitas
Kolmogorov-Smirnov. Dalam Yanti dan Hamzah (2024), jika nilai Sig > 0,05 maka data
terbukti normal dan jika nilai Sig < 0,05 maka data tidak terbukti normal adalah dasar yang

dijadikan sebagai pengambilan keputusan uji Normalitas.
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Tabel 4. Uji Normalitas Berdistribusi Normal setelah Transformasi Data Variabel X

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test
Unstandardiz
ed Residual
N 100
Normal Parameters™" Mean ,0000000
Std. Deviation 6,58354894
Most Extreme Differences  Absolute 074
Positive 060
Negative -074
Test Statistic 074
Asymp. Sig. (2-tailed) ,200°
a. Test distribution is Normal.
b. Calculated from data.
c. Lilliefors Significance Correction.

Setelah melakukan transformasi data Variabel X — 0,45 X Residual, tabel menunjukkan

nilai signifikansi 0,20 yang merupakan nilai yang lebih besar daripada 0,05.

3. Hasil Uji Linearitas
Menurut Yanti dan Hamzah (2024), uji Linearitas adalah pengujian statistik yang
dilakukan untuk mengetahui keberadaan linier antara pengaruh variabel independen kepada
variabel dependen. Jika nilai Sig > 0,05 maka data terbukti linier dan jika nilai Sig < 0,05 maka

data tidak terbukti linier adalah dasar yang dijadikan sebagai pengambilan keputusan uji

Linearitas.
Tabel 5. Uji Linearitas
ANOVA Table
Sum of
Squares df Mean Square F Sig
Sarana Promosi Between Groups  (Combined) 4955252 32 154,852 6,169 ,0o0o
Perpustakaan * ) )
Efektivitas Linearity 4093641 1 4093641 163,082 ,000
Deviation from Linearity 861,610 3 27,794 1,107 356
Within Groups 1681,708 67 25100
Total 6636,960 a9

Pada tabel diatas, signifikansi pada Deviation from Linearity menunjukkan angka 0,356 yang
lebih besar daripada 0,05.

4. Hasil Uji Korelasi
Dalam Suharyat (2022), uji Korelasi adalah uji perangkaan terhadap ada atau tidaknya
keeratan hubungan antara variabel X dan variabel Y yang bersifat positif atau negatif. Uji
korelasi yang digunakan dalam penelitian ini adalah Pearson Product Moment. Ada dua cara

untuk mengambil keputusan dalam uji Korelasi ini. Yaitu:
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Tabel 6. Pengambilan Keputusan Uji Korelasi

No. Cara Keputusan yang diambil

1. Nilai Signifikansi a. Data memiliki korelasi jika nilai
signifikansi < 0,05

b. Data tidak memiliki korelasi jika nilai
signifikansi > 0,05

2. Pedoman Derajat a. Nilai Pearson Correlation 0,00 — 0,20 =

Hubungan tidak memiliki korelasi

b. Nilai Pearson Correlation 021 — 0,40 =
korelasi lemah

c. Nilai Pearson Correlation 0,41 — 0,60 =
korelasi sedang

d. Nilai Pearson Correlation 0,61 — 0,80 =
korelasi kuat

e. Nilai Pearson Correlation 0,81 — 1,00 =
korelasi sempurna

Sumber: Subaryat (2022:107)

Tabel 7. Uji Korelasi

Correlations

Sarana
Promosi
Efektivitas  Perpustakaan
Efektivitas Pearson Correlation 1 785"
Sig. (2-tailed) ,000
N 100 100
Sarana Promosi Pearson Correlation ,785" 1
Perpustakaan ) )
Sig. (2-tailed) ,000
N 100 100

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).

Nilai Signifikansi yang ditunjukkan pada tabel adalah 0,000 yang bernilai lebih kecil daripada
0,05.

5. Hasil Uji Hipotesis
Menurut Syahbudi, et al (2023), uji Hipotesis adalah proses pengujian untuk
menentukan apakah data hasil penelitian dapat menerima atau menolak hipotesis (dugaan
sementara). Uji Hipotesis yang digunakan dalam penelitian ini adalah Uji T karena hanya

terdapat dua variabel (satu variabel bebas dan satu variabel terikat). Dalam Badruddin, et al
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(2024), hipotesis alternatif diterima dan hipotesis nol ditolak jika p-va/ue lebih kecil daripada

nilai signifikansi 0,05.
Tabel 8. Uji Hipotesis
. a
Coefficients
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig
1 (Constant) 2,030 3,104 654 515
Efektivitas 70 061 785 12,559 ,000
a. Dependent Variable: Sarana Promosi Perpustakaan

Nilai signifikansi yang tercantum pada tabel adalah 0,000 yang memiliki nilai yang lebih kecil
daripada 0,05.

6. Hasil Uji Koefisien Determinasi
Menurut Silitonga (2022), uji Koefisien Determinasi adalah salah satu jenis uji
koefisien yang berfungsi untuk seberapa besar kapabilitas variabel bebas untuk

memperkirakan nilai dari variabel terikat. Uji Koefisien ini menggunakan R-Sguare.

Tabel 9. Uji Koefisien Determinasi

Model Summary

Adjusted R Std. Error of
Model R R Square Square the Estimate
1 ,785° 617 613 5,094

a. Predictors: (Constant), Efektivitas

Pada bagian tabel R-Sguare, tercantum angka 0,617 atau sekitar 61,7% besar pengaruh

efektivitas Kegiatan Pekan I ibrary kepada variabel terikat Sarana Promosi Perpustakaan.

PEMBAHASAN

Berdasarkan dari hasil-hasil penelitian, terdapat beberapa pembahasan yang bisa dijabarkan

sebagai berikut:

1. Menurut kategori Target Capaian Responden, efektivitas sebagai variabel x memiliki nilai

rata-rata TCR sebesar 76,9% yang dikategorikan Baik dan sarana promosi perpustakaan
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sebagai variabel y memiliki nilai rata-rata TCR sebesar 74,9% yang dikategorikan Cukup
Baik.

2. Setelah sempat mengalami kegagalan distribusi normalitas data, maka dilakukan
transformasi data terhadap variabel x. Hasil yang didapat setelah transformasi data
adalah nilai signifikansi 0,20 yang merupakan nilai yang lebih besar daripada 0,05
schingga data terbukti berdistribusi secara normal.

3. Menurut ketentuan hasil uji linearitas, nilai signifikansi pada Deviation from Linearity
menunjukkan angka 0,356 yang lebih besar daripada 0,05 sehingga menunjukkan bahwa
data terbukti linier.

4. Menurut ketentuan hasil uji korelasi, nilai signifikansi yang ditunjukkan pada tabel adalah
0,000 yang bernilai lebih kecil daripada 0,05 yang menunjukkan adanya korelasi antara
variabel X dan Y.

5. Menurut ketentuan hasil uji hipotesis, nilai signifikansi yang tercantum pada tabel adalah
0,000 yang memiliki nilai yang lebih kecil daripada 0,05 schingga hipotesis alternatif
diterima dan hipotesis nol ditolak.

6. Menurut uji koefisien determinasi, besar nilai dari keefektifan kegiatan Pekan Iibrary
sebagai sarana promosi perpustakaan sebesar 61,7% yang membuktikan adanya
keefektifan kegiatan Pekan ILibrary untuk dimanfaatkan sebagai sarana promosi

perpustakaan.

KESIMPULAN

Pada pembahasan melalui Target Capaian Responden (TCR), uji normalitas, uji
linearitas, uji korelasi, uji hipotesis, dan uji koefisien determinasi dari penelitian yang sudah
dilakukan menghasilkan beberapa kesimpulan bahwa Efektivitas sebagai variabel x memiliki
nilai rata-rata TCR sebesar 76,9% yang dikategorikan Baik dan Sarana Promosi Perpustakaan
sebagai variabel y memiliki nilai rata-rata TCR sebesar 74,9% yang dikategorikan Cukup Baik.
Selain uji normalitas yang sempat tidak berdistribusi normal, uji-uji lainnya berhasil
menunjukkan bahwa kegiatan Pekan Library bersifat efektif sebagai sarana promosi
perpustakaan di UPT Perpustakaan Universitas Andalas. Menurut uji koefisien determinasi,
besar nilai dari keefektifan kegiatan Pekan Library sebagai sarana promosi perpustakaan
sebesar 61,7% yang membuktikan adanya keefektifan kegiatan Pekan Library untuk
dimanfaatkan sebagai sarana promosi perpustakaan dan 38,3% lainnya dipengaruhi oleh

unsur dan sebab yang tidak diketahui dalam penelitian ini.
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